Utilizatori Internet versus Cumparatori Online

Numar aproximativ de utilizatori Intenet
Conform studiilor , in Romania un segment de 4,94 milioane de oameni (23,4%) folosesc
internetul

Genul utilizatorilor de Internet

* Mai multe femei decat barbati

45% barbati si 55% femei , dintre care 49 % femei si 51% dintre barbati folosesc internetul de
acasa.

De unde folosesc, ocupatie, varsta

Majoritatea sunt mai tineri de 45 de ani, 58% sunt intre 16 si 34 ani

Tarile Est — Europene (marcate cu portocaliu)

De la birou sau din alte locatii internetul este folosit atat de femei cat si de barbati in proportie de
50%. Din datele referitoare la varsta subiectilor reiese ca 77% sunt mai tineri de 45 de ani si doar
24% sunt peste 45 de ani.

* sursa E-scape
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Din esantionul total de 10926 de persoane testate 58% din numarul utilizatorilor de Internet (ce
folosesc internet de acasa) sunt intre 16 si 34 de ani, 33% peste 54 de ani si doar 7% peste 54 de
ani.



Din datele cu privire la utilizatorii de Internet care se conecteaza din afara casei,de la birou sau
din alte locatii reiese ca 67% sunt intre 16 si 34 de ani,26% sunt intre 35 si 54 de ani si doar 7%
peste 54 de ani.Media de varsta pentru acest segment este de 30.62 ani
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In ceea ce priveste localizarea geografica a utilizatorilor de Internet:

1. Cei casnici sunt 23% in Bucuresti, 16 % in Nord — Vestul tarii, 16% in Sud — Est si 14%
in Nord — Est.

2. In afara gospodariei 13% sunt din Bucuresti, 18% Nord — Vest, 15% Sud-Est, 13%
Nord-Est si 13% Vest si 11% Vest.

In urma studiului acestor date observam faptul ca zonele de maxima importanta sunt capitala

si judetele: S-E (Galati, Braila, lalomita si Giurgiu dar cu accesnt pe Galati si Braila), N-E

(Suceava, Botosani, lasi cu accent pe Suceava si lasi), Maramures, N-V (Satu-Mare, Baia

Mare, Bihor, Salaj), V- (Timis, Arad, Caras-Severin, Mehedinti) si S (Dolj, Olt, Teleorman,

Giurgiu)
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Tipul utilizatorilor de Internet —educatie, ocupatie:



x

29%(casnici) si 19%(cei ce folosesc internetul in afara gospodariei) sunt studenti/elevi;
X 19%(casnici) si 16%(cei ce folosesc internetul in afara gospodariei) sunt indivizi ce au
educatie superioara;

X 18%(casnici) si 20%(cei ce folosesc internetul in afara gospodariei) sunt indivizi ce au
educatie medie;

X una dintre cele mai importante informatii sunt despre patronii si proprietarii de afaceri
care utilizeaza internetul doar in proportie de 4,2%;
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Referitor la datele de interes general ale subiectilor observam ca peste 60% atat femei cat si
barbati cu educatie superioara sunt interesati in ordine de urmatoarele informatii:

X 70% sunt interesati de folosirea e-mailului;

X 60% folosesc motoarele de cautare pentru obtinere informatii;

X 50%citesc stiri,ziare si reviste;

X 40%,30% si 20% dintre ei sunt interesati de download-urile de muzica,filme si software;
La auto si sport femeile coboara la sub 20 % iar barbatii se mentin la un nivel ridicat de 50%. La
computere si electronice precum si IT primeaza barbatii cu peste 30%, femeile ramanand sub
20%. Moda, frumusete, cosmetice, fitness sunt de maxim interes pentru femei in timp ce
electrocasnicele primeaza in topul preferintelor pentru barbati cu o diferenta foarte mica de 4%.

Sursa - E-scape

Peste 80% dintre utilizatorii Est-Europeni sunt interesati de stiri generale iar aproximativ 70% de
stiri economice.

Finances, Banking, Family and children, Sports ,Telecom, Personal hygiene — sub 60%
Computer, Internet and IT — intre 60 si 70%

Patronii, co-proprietarii si liber profesionistii, fie ei barbati sau femei folosesc internetul in
proportie de aproximativ 90% pentru email, 73% pentru a obtine informatii legate de locul de
munca sau scoala, 73% pentru informatii de ordin general si doar 25% pentru cumpraturi online.



13% dintre cei ce cumpara online ocupa o functie de conducere, 16% sunt ingineri, medici sau
arhitecti, 21% functionarii publici, 21 % cei cu educatie medie , 11% persoane casnice si 13%
studenti si elevi.

Pentru
Pentrua | Pentruaciti |divertisment, Pentru a
ohtine stin, a va peniru a va comunica
informatii informa, juca sau (chat),
necesare | pentruafila descarca Pentrua | inclusiv Penfru
Pentru a grimi | la locul de curent cu Jocuri! E-commerce | asculta prin telefonie
si trimite munca sau diverse muzica/ filme | (cumpdréturi | radio pe | camerele prin
emailuri lascoald | evenimente | (download) | peinternet) [ Internst web Internet [ Altceva
Ocupatia: % % % % % % % % %
Ef;;g;oi?sf roprietar, Ibe 0% 73% 73% 50% 259 | aam | 70w | 29% 3% | n=g7
Functie conducere 33% 80% 33% B0% 13% 20% B5% 0% 3% | N=40
Inginer, medic, arhitect, 89% 89% 81% 58% 16% 25% 54% 28% 1% | N=261
Functionar public 8% 75% 34% 56% 21% 4N% 62% 25% N=63
Tehnician, asistentd, B3% T8% TE% 58% 1% 12% 53% 20% N=31
Muncitor % 61% T4% 63% 10% 16% 59% M% 1% | N=118
Casnica 9% 61% 1% 61% 1% 25% B4% 23% M=56
Pensionar{3) B1% 42% T4% 7% 1% 1% 45% 19% 3% | N=T2
Student / elev 91% 86% 82% 3% 13% 41% B81% 26% 1% | N=387
Altele 34% 1% T8% 61% 9% 26% B4% 25% 1% | N=140

La site-uri orientarea este catre: softpedia, neogen, roportal, acasa, rol.ro, clopotel, elle.ro,
hotnews, 9 AM.

Vizitatori unici/

Loc Site medie lunara Share
1) www.softpedia.com 2.182.993 5.79%
2) www.neogen.ro 1.358.742 3.61%
3) www.roportal.ro 1.236.226 3.28%
4) www.acasa.rghttp: /fwww roportal ro|28.537 3.26%
5) www.rolro 1.128.879 3.00%
6) www.clubafaceri.ro 1.108.337 2.94%
7} www.ejobs.ro 948.644 2.52%
8) WWWLPIroOtV.ro 926.436 2.46%
a) www.clopotel.ro 827.801 2.20%

10} WWW.OSP.Iro 747.203 1.98%0

11) www.ele.ro 736116 1.95%

12) www.sport.ro 708.514 1.88%0

13) whww. hotnews. ro 682.643 1.81%

14) www.computergames.ro 676.842 1.80%0

15) WAAWWL O am.ro 660.645 1.75%0

16) www.prosport.ro 656.522 1.74%0

17) www.libertatea.ro 619.763 1.64%

18) WIWW.Iroon.ro 590.354 1.57%

19) whww.e-scoala.ro 571.309 1.52%

20) www.cinemaaqia.ro 559.083 1.48%

In functie de continutul editorial cumparatorii on line sunt interesati de stiri, portaluri cu stiri
generale, portaluri pentru femei, sport, computer IT, business, si business — news.



Categorie Vizitatori unici Share

/luna
1}  news 7.633.473 20.3%
2)  portal generalist 5.198.480 13.8%
3) femei 3.881.540 10.3%
4) sport 3.477.790 9.2%
5) computere, IT, tehnologie 3.469.903 9.2%
6) business - servicii / spe;:ializate 3.024.202 8.0%
7) Invatamant 1.859.608 4.9%
8) business - news 1.731.115 4.6%
9) timp liber / hobby / entertainment 1.660.975 4.4%
10} local news 1.556.721 4.1%

In ce priveste presa scrisa se observa ca principalele cotidiene sunt: Libertatea,Evenimentul Zilei,
Gandul, Romania Libera, Adevarul.Pentru trusturile de presa si afaceri se evidentiaza: Realitatea
TV (News In si Money Channel intrucat acestia preiau unii de la altii).

Vizitatori unici - Top site-uri de stiri -
Medii lunare trimestrul 1 2008

Vizitatori unici /

Loc Site luna Share
1) www.protv.ro 926.436 12.14%
2) www.9am.ro 660.645 8.65%
3) www.hotnews.ro 682.643 8.94%
4) www.libertatea.ro 610.763 8.12%
5) www.evenimentulzilei.ro 540.687 7.08%
6) www.realitatea.net 514.966 6.75%
7) www.gandul.info 452572 5.93%
8) www.adevarul.ro 428.194 561%
9) www.jurnalul.ro 378.561 4.96%

10) www.romanialibera.ro 403.238 5.28%

De asemenea pentru cititorii din lumea de afaceri care cumpara on line sunt importante
urmatoarele publicatii online sau off line - ZF, Wall-Street, Capital, Business Standard, Bloom
Biz, Smart Financial, Daily Business si Business Magazin.



Vizitatori unici - Top 10 site-uri business-news
Medii lunare trimestrul | 2008

Vizitatori unici

Loc Site /luna Share
1) www.zf.ro 429,048 24.8%
2) www.wall-street.ro 380.198 22.0%
3) www.capital.ro 193.168 11.2%
4) www.standard.ro 153.254 8.9%
5) www.bloombiz.ro 124.771 7.2%
6) www.smartfinancial.ro 100.760 5.8%
7) www.moneychannel.ro 99.730 5.8%
8) www.dailybusiness.ro 75.680 4.4%
9) wm.businessmagazin.m 54969 3.2%

10} WWW.yourmoney.ro 51.887 3.0%

Pe site-uri locale avem roon.ro, ziaruldeiasi.ro, gds.ro, transilvaniaexpres.ro, monitorulexpres.ro,
monitorul sv, monitorul bt, clujeanul.ro, compact.info.ro, clujeanul.ro

Vizitatori unici - Top 10 site-uri local news
-Medii lunare trimestrul | 2008

Vizitatori

Loc Site unici / luna Share
1) WWW.roon.ro 590.354 37.9%
2)  www.ziaruldeiasi.ro 172.566 11.1%
3) www.gds.ro 140.793 9.0%
4)  www.transilvaniaexpres.ro 89.513 5.8%
5)  www.monitorulexpres.ro 88.243 5.7%
6) www.compact.info.ro 87.154 5.6%
7))  www.clujeanul.ro 64.989 4.2%
B) www.citynews.ro 50.033 3.2%
9)  www.monitorulsv.rro 44.006 2.8%
10 www.monitorulbt.ro 39.934 2.6%

Pentru detalierea pe medii, vehicule si mesaj va rugam sa contactati anteea
consulting laoffice@anteea.ro




