
Utilizatori Internet versus Cumparatori Online

Numar aproximativ de utilizatori Intenet
Conform studiilor , in Romania  un  segment de 4,94 milioane de oameni (23,4%) folosesc 
internetul 

Genul utilizatorilor de Internet
* Mai multe femei decat barbati
45% barbati si 55% femei , dintre care 49 % femei si 51% dintre barbati folosesc internetul de 
acasa.

De unde folosesc, ocupatie, varsta
Majoritatea sunt mai tineri de 45 de ani, 58% sunt intre 16 si 34 ani
Tarile Est – Europene (marcate cu portocaliu) 
De la birou sau din alte locatii internetul este folosit atat de femei cat si de barbati in proportie de 
50%. Din datele referitoare la varsta subiectilor reiese ca  77% sunt mai tineri de 45 de ani si doar 
24% sunt peste 45 de ani. 

*  sursa E-scape
.

Din esantionul total de 10926 de persoane testate 58% din numarul utilizatorilor de Internet (ce 
folosesc internet de acasa) sunt intre 16 si 34 de ani, 33% peste 54 de ani si doar 7% peste 54 de 
ani. 
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Din datele cu privire la utilizatorii de Internet care se conecteaza din afara casei,de la birou sau 
din alte locatii reiese ca 67% sunt intre 16 si 34 de ani,26% sunt intre 35 si 54 de ani si doar 7% 
peste 54 de ani.Media de varsta pentru acest segment este de 30.62 ani

In ceea ce priveste localizarea geografica a utilizatorilor de Internet:
1. Cei casnici sunt 23% in Bucuresti, 16 % in Nord – Vestul tarii, 16% in Sud – Est si 14% 

in Nord – Est. 
2. In afara gospodariei 13% sunt din  Bucuresti, 18% Nord – Vest, 15% Sud-Est, 13% 

Nord-Est si 13% Vest si 11% Vest.
In urma studiului acestor date observam faptul ca zonele de maxima importanta sunt capitala 
si judetele: S-E (Galati, Braila, Ialomita si Giurgiu dar cu accesnt pe Galati si Braila), N-E 
(Suceava, Botosani, Iasi cu accent pe Suceava si Iasi), Maramures, N-V (Satu-Mare, Baia 
Mare, Bihor, Salaj), V- (Timis, Arad, Caras-Severin, Mehedinti) si S (Dolj, Olt, Teleorman, 
Giurgiu)

Tipul utilizatorilor de Internet –educatie, ocupatie:



�x�� 29%(casnici) si 19%(cei ce folosesc internetul in afara gospodariei) sunt studenti/elevi;
�x�� 19%(casnici) si 16%(cei ce folosesc internetul in afara gospodariei) sunt indivizi ce au 

educatie superioara;

�x��18%(casnici) si 20%(cei ce folosesc internetul in afara gospodariei) sunt indivizi ce au 
educatie medie;

�x��una dintre cele mai importante informatii sunt despre patronii si proprietarii de afaceri 
care utilizeaza internetul doar in proportie de 4,2%;

Referitor la datele de interes general ale subiectilor observam ca peste 60% atat femei cat si 
barbati cu educatie superioara sunt interesati in ordine de urmatoarele informatii:

�x�� 70% sunt interesati de folosirea e-mailului;
�x�� 60% folosesc motoarele de cautare pentru obtinere informatii;
�x�� 50%citesc stiri,ziare si reviste;
�x�� 40%,30% si 20% dintre ei sunt interesati de download-urile de muzica,filme si software;

La auto si sport femeile coboara la sub 20 % iar barbatii se mentin la un nivel ridicat de 50%. La 
computere si electronice precum si IT primeaza barbatii cu peste 30%, femeile ramanand sub 
20%. Moda, frumusete, cosmetice, fitness sunt de maxim interes pentru femei in timp ce  
electrocasnicele primeaza in topul preferintelor pentru barbati cu o diferenta foarte mica de 4%.

Sursa - E-scape 
Peste 80% dintre utilizatorii Est-Europeni sunt interesati de stiri generale iar aproximativ 70% de 
stiri economice.
Finances, Banking, Family and children, Sports ,Telecom, Personal hygiene – sub 60%
Computer, Internet and IT – intre 60 si 70%
-----------------------------------------------

Patronii, co-proprietarii si liber profesionistii, fie ei barbati sau femei folosesc internetul in 
proportie de aproximativ 90% pentru email, 73% pentru a obtine informatii legate de locul de 
munca sau scoala, 73% pentru informatii de ordin general si doar 25% pentru cumpraturi online.



13% dintre cei ce cumpara online ocupa o functie de conducere, 16% sunt  ingineri, medici sau 
arhitecti, 21% functionarii publici, 21 % cei cu educatie medie , 11% persoane casnice si 13% 
studenti si elevi.

La site-uri orientarea este catre: softpedia, neogen, roportal, acasa, rol.ro, clopotel, elle.ro, 
hotnews, 9 AM.

In functie de continutul editorial cumparatorii on line sunt interesati de stiri, portaluri cu stiri 
generale, portaluri pentru femei, sport, computer IT, business, si business – news. 



In ce priveste presa scrisa se observa ca principalele cotidiene sunt: Libertatea,Evenimentul Zilei, 
Gandul, Romania Libera, Adevarul.Pentru trusturile de presa si afaceri se evidentiaza: Realitatea 
TV (News In si Money Channel intrucat acestia preiau unii de la altii).

:
De asemenea pentru cititorii din lumea de afaceri care cumpara on line sunt importante 
urmatoarele publicatii online sau off line - ZF, Wall-Street, Capital, Business Standard, Bloom 
Biz, Smart Financial, Daily Business si Business Magazin. 



Pe site-uri locale avem roon.ro, ziaruldeiasi.ro, gds.ro, transilvaniaexpres.ro, monitorulexpres.ro, 
monitorul sv, monitorul bt, clujeanul.ro, compact.info.ro, clujeanul.ro.  

Pentru detalierea pe medii, vehicule si mesaj va rugam sa contactati anteea 
consulting la: office@anteea.ro


